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Καλές τεχνικές διδασκαλίας

Παράδειγμα: Οικονομικά Β΄ Λυκείου

Κεφ. 5 Σχηματισμός των Τιμών 



Τι θα 
μάθουμε 
σήμερα;

Τι είναι τιμή και πώς διαμορφώνεται;

Τι είναι Ζητούμενη ποσότητα και Ζήτηση; Σε 
τι διαφέρουν;

Νόμος της ζήτησης

Καμπύλη της ζήτησης (ατομική και 
συνολική)

Πού οφείλεται η κλίση της καμπύλης 
ζήτησης; 



1. Διαμόρφωση της Τιμής
• Τιμή είναι το χρηματικό ………… που

απαιτείται για την απόκτηση μιας 
μονάδας ενός αγαθού ή μιας 
υπηρεσίας.

• Στο σύστημα της ελεύθερης και μικτής 
οικονομίας, οι τιμές των αγαθών και 
υπηρεσιών διαμορφώνονται μέσα 
στον ……….….….. …. …………. από τις 
δυνάμεις της προσφοράς και της
…………...

• Οι καταναλωτές ή αγοραστές
διαμορφώνουν τη ζήτηση των αγαθών
και υπηρεσιών, ενώ οι παραγωγοί ή 
πωλητές την προσφορά των αγαθών
και υπηρεσιών.

ποσό

μηχανισμό της αγοράς

ζήτησης



Βίντεο - Οικονομικά Β_Κεφ.5 - Προσφορά και Ζήτηση.mp4 
(sharepoint.com)

https://moecyprus.sharepoint.com/sites/msteams_60c69e/_layouts/15/stream.aspx?id=%2Fsites%2Fmsteams%5F60c69e%2FShared%20Documents%2FGeneral%2F%CE%92%27%20%CE%9B%CE%A5%CE%9A%CE%95%CE%99%CE%9F%CE%A5%2F%CE%9F%CE%99%CE%9A%CE%9F%CE%9D%CE%9F%CE%9C%CE%99%CE%9A%CE%91%20%CE%92%CE%84%2F%CE%A5%CF%80%CE%BF%CF%83%CF%84%CE%B7%CF%81%CE%B9%CE%BA%CF%84%CE%B9%CE%BA%CF%8C%20%CF%85%CE%BB%CE%B9%CE%BA%CF%8C%2F%CE%9A%CE%95%CE%A6%CE%91%CE%9B%CE%91%CE%99%CE%9F%205%20%2D%20%CE%A0%CF%81%CE%BF%CF%83%CF%86%CE%BF%CF%81%CE%AC%20%CE%BA%CE%B1%CE%B9%20%CE%96%CE%AE%CF%84%CE%B7%CF%83%CE%B7%2F%CE%92%CE%AF%CE%BD%CF%84%CE%B5%CE%BF%20%2D%20%CE%9F%CE%B9%CE%BA%CE%BF%CE%BD%CE%BF%CE%BC%CE%B9%CE%BA%CE%AC%20%CE%92%5F%CE%9A%CE%B5%CF%86%2E5%20%2D%20%CE%A0%CF%81%CE%BF%CF%83%CF%86%CE%BF%CF%81%CE%AC%20%CE%BA%CE%B1%CE%B9%20%CE%96%CE%AE%CF%84%CE%B7%CF%83%CE%B7%2Emp4&referrer=Teams%2ETEAMS%2DELECTRON&referrerScenario=teamsSdk%2DopenFilePreview


2.1 Ζητούμενη ποσότητα και Ζήτηση

Ζητούμενη Ποσότητα (Quantity 
demanded) ενός αγαθού είναι μια 

ποσότητα που οι καταναλωτές 
ζητούν να αγοράσουν σε μια 

δεδομένη τιμή.

Ζήτηση (Demand) ενός αγαθού είναι 
η σχέση τιμής και ζητούμενης

ποσότητας του, δηλαδή είναι μια 
κλίμακα ζητουμένων ποσοτήτων που
οι καταναλωτές θέλουν και μπορούν
να αγοράσουν σε διάφορες τιμές σε

μια ορισμένη χρονική περίοδο.



ΝΟΜΟΣ ΤΗΣ ΖΗΤΗΣΗΣ
(αντίστροφη σχέση ανάμεσα σε P και QD)

Τιμής
P

Ζητούμενης 
ποσότητας

QD

Τιμής
P Ζητούμενης 

ποσότητας
QD



Ανακεφαλαίωση



Πώς να εργαστώ στο σπίτι;

Μελετώ τις σελίδες      
100-115 από το βιβλίο 

Οικονομικών Β’ Λυκείου

Ασκήσεις 1-8 σελίδες        
152-153

Ερωτήσεις 1-5 & 7 
σημειώνω στο βιβλίο τη 
σελίδα και παράγραφο 

που βρίσκεται η απάντηση

Ασκήσεις 6 & 8 λύνω στο 
τετράδιο



2.3 
Μεταβολή 

στη 
Ζητούμενη 
Ποσότητα

μόνο στη μεταβολή της 
τιμής



Μεταβολή ζητούμενης ποσότητας

ΜΕΤΑΚΙΝΗΣΗ ΚΑΤΑ ΜΗΚΟΣ ΤΗΣ ΚΑΜΠΥΛΗΣ



2.4 Προσδιοριστικοί Παράγοντες της Ζήτησης

Το εισόδημα των
καταναλωτών

Οι τιμές των άλλων
αγαθών (συμπληρωματικά

και υποκατάστατα)

Οι προτιμήσεις των
καταναλωτών

Οι προσδοκίες των
καταναλωτών

Το μέγεθος και η 
διάρθρωση του πληθυσμού



2.4 Προσδιοριστικοί
Παράγοντες της Ζήτησης

βi) Οι τιμές των άλλων αγαθών
Υποκατάστατα αγαθά (substit
udes)

➢ Αγαθά που ικανοποιούν
περίπου την ίδια ανάγκη

➢ Η σχέση που συνδέει την
τιμή του ενός αγαθού με τη
ζήτηση του άλλου είναι 
θετική.



1. Εργαστείτε μόνοι σας για 1’.
2. Εργαστείτε σε ομάδες των 4 ατόμων για 0,5΄(συζητήστε, 

συμφωνήστε)
3. Επιστροφή στην ολομέλεια



2.4 Προσδιοριστικοί
Παράγοντες της Ζήτησης

βii) Οι τιμές των άλλων αγαθών
Συμπληρωματικά αγαθά

(supplements)

➢ Δύο αγαθά τα οποία πρέπει
να καταναλωθούν μαζί για να 
ικανοποιηθεί μια ανάγκη

➢ Η σχέση που συνδέει την τιμή 
του ενός αγαθού με τη
ζήτηση του άλλου είναι 
αρνητική.



1. Εργαστείτε μόνοι σας για 1’.
2. Εργαστείτε σε ομάδες των 4 ατόμων για 1’ (συζητήστε, συμφωνήστε)

3. Επιστροφή στην ολομέλεια



2.4 Προσδιοριστικοί Παράγοντες της Ζήτησης

γ) Οι προτιμήσεις των καταναλωτών

➢ Οι προτιμήσεις των καταναλωτών μεταβάλλονται για διάφορους
λόγους όπως, τα έθιμα, η διαφήμιση, η μόδα, το κοινωνικό
περιβάλλον κ.λπ

Τσικνοπέμπτη



Ανακεφαλαίωση-κάρτα εξόδου 

1. Πού οφείλεται η μεταβολή στη ζητούμενη ποσότητα;

……………………………………………………………………………….………………………..…………………………

2. Διαγραμματική απεικόνιση της μεταβολής της ζητούμενης ποσότητας:

Αύξηση ζητούμενης ποσότητας Μείωση ζητούμενης ποσότητας

3. Προσδιοριστικοί παράγοντες της ζήτησης:
i. ………………………..…………………………………………………………………….
ii. ……………………………………………………………………………………………….
iii. ………………………………………………………………………………………………
iv. ……………………………………………………………………………………………..
v. ………………………………………………………………………………………………

Prepared by Liana Kavalierou BSc, MA

Ονοματεπώνυμο: …………………………………….. Τμήμα:…..



Ας εργαστούμε μαζί!

• Άσκηση 17 και 19 σελίδα 154







19β
Όταν αυξηθεί η τιμή των αυτοκινήτων από Ρ1 σε Ρ2 θα μειωθεί η ζητούμενη ποσότητα από Q1 αυτοκίνητα σε 
Q2. Θα έχουμε δηλαδή, μετακίνηση πάνω στην ίδια καμπύλη ζήτησης από το σημείο Α στο σημείο Β. Τα 
αυτοκίνητα και η βενζίνη είναι συμπληρωματικά αγαθά. Επομένως, η αύξηση της τιμής των αυτοκινήτων θα 
προκαλέσει μείωση στη ζήτηση της βενζίνης με αποτέλεσμα η καμπύλη ζήτησης της βενζίνης D1D1 να 
μετατοπιστεί προς τα αριστερά στη θέση D2D2, έτσι ώστε στην ίδια τιμή Ρ1 να ζητούνται λιγότερες ποσότητες 
απ’ ότι προηγουμένως. Δηλαδή, στην τιμή Ρ1 η ζητούμενη ποσότητα θα μειωθεί από Q1 σε Q2. Επομένως, η 
σχέση που συνδέει την τιμή των αυτοκινήτων με τη ζήτηση της βενζίνης είναι αρνητική.

Όταν αυξηθεί η τιμή του χοιρινού κρέατος από P1 σε P2, ενώ η τιμή του βοδινού κρέατος παραμείνει σταθερή, 
η ζητούμενη ποσότητα του χοιρινού κρέατος θα μειωθεί από Q1 κιλά σε Q2. Θα έχουμε δηλαδή, μετακίνηση 
από το σημείο Α στο σημείο Β πάνω στην ίδια καμπύλη ζήτησης χοιρινού. Το χοιρινό και το βοδινό κρέας είναι 
υποκατάστατα αγαθά. Επομένως, η αύξηση της τιμής του χοιρινού κρέατος θα προκαλέσει αυξήσει στη ζήτηση 
του βοδινού κρέατος, γιατί οι καταναλωτές θα στραφούν στην κατανάλωση βοδινού κρέατος, με αποτέλεσμα η 
καμπύλη ζήτησης βοδινού D1D1 να μετατοπιστεί προς τα δεξιά στη θέση D2D2, έτσι ώστε στην ίδια τιμή Ρ1 να 
ζητούνται περισσότερες ποσότητες απ’ ότι προηγουμένως. Δηλαδή, στην τιμή Ρ1 η ζητούμενη ποσότητα θα 
αυξηθεί από Ρ1 κιλά σε Ρ2. Επομένως, η σχέση που συνδέει την τιμή του χοιρινού κρέατος με τη ζήτηση του 
βοδινού είναι θετική.

19α



Πώς να 
εργαστώ 
στο σπίτι;

Μελετώ τις σελίδες 121-123 στο 
βιβλίο μου

Μελετώ τις σημειώσεις της 
καθηγήτριας

Λύνω στο τετράδιό μου τις 
ασκήσεις 16 και 18 στη σελίδα 154 
του βιβλίου μου



3.4 Προσδιοριστικοί Παράγοντες της Προσφοράς
στ) Οι καιρικές συνθήκες

Prepared by Liana Kavalierou BSc, MA



Στόχοι του 
σημερινού 
μαθήματος

Διόρθωση άσκησης 36 (σελίδα 157)

Αποκατάσταση ισορροπίας όταν υπάρχει 
πλεόνασμα ή έλλειμμα

• Μικρή εργασία: συμπληρώνω τα κενά

Μεταβολή στην τιμή ισορροπίας

• Αύξηση ζήτησης

• Μείωση ζήτησης

• Φύλλο εργασίας (2 ερωτήσεις για τη μεταβολή στην τιμή 
ισορροπίας που προκύπτει από αύξηση και μείωση 
ζήτησης)

Όποιος τελειώνει μπορεί να προχωρήσει στην 
επαναληπτική άσκηση 33 σελ. 156



ΠΡΟΣΔΙΟΡΙΣΤΙΚOI
ΠΑΡΑΓΟΝΤΕΣ ΤΗΣ ΖΗΤΗΣΗΣ

ΠΑΙΧΝΙΔΙ



Αύξηση εισοδήματος καταναλωτών 
Μαθητής 1

ΑΥΞΗΣΗ ΖΗΤΗΣΗΣ
ΜΕΤΑΤΟΠΙΣΗ 
ΚΑΜΠΥΛΗΣ ΠΡΟΣ 
ΤΑ ΔΕΞΙΑ



Αύξηση αριθμού 
καταναλωτών

Καλοκαίρι
Αγία Νάπα

Μαθήτρια 1

ΑΥΞΗΣΗ ΖΗΤΗΣΗΣ
ΜΕΤΑΤΟΠΙΣΗ 
ΚΑΜΠΥΛΗΣ ΠΡΟΣ 
ΤΑ ΔΕΞΙΑ



€ ↓

ΜΕΙΩΣΗ ΖΗΤΗΣΗΣ ΜΗΛΩΝ
ΜΕΤΑΤΟΠΙΣΗ ΚΑΜΠΥΛΗΣ ΠΡΟΣ ΤΑ 
ΑΡΙΣΤΕΡΑ

Μαθητής 2



«Οι καταναλωτές αναμένουν αύξηση των 
τιμών τον ερχόμενο μήνα»

• Τι θα συμβεί στη ζήτηση αγαθών 

σήμερα;

Μαθήτρια 2

ΑΥΞΗΣΗ ΖΗΤΗΣΗΣ ΣΗΜΕΡΑ
ΜΕΤΑΤΟΠΙΣΗ ΚΑΜΠΥΛΗΣ 
ΠΡΟΣ ΤΑ ΔΕΞΙΑ



«Οι καταναλωτές προβλέπουν περικοπές 
στους μισθούς από τον ερχόμενο μήνα»

• Τι θα συμβεί στη ζήτηση αγαθών 

σήμερα;

ΜΕΙΩΣΗ ΖΗΤΗΣΗΣ 
ΜΕΤΑΤΟΠΙΣΗ ΚΑΜΠΥΛΗΣ ΠΡΟΣ ΤΑ 
ΑΡΙΣΤΕΡΑ

Μαθητής 3



€ ↑

;

Μαθήτρια 3

ΜΕΙΩΣΗ ΖΗΤΗΣΗΣ 
ΜΠΑΤΑΡΙΩΝ
ΜΕΤΑΤΟΠΙΣΗ ΚΑΜΠΥΛΗΣ 
ΠΡΟΣ ΤΑ ΑΡΙΣΤΕΡΑ



Παράδειγμα: Οικονομικά Προσ. Α΄ Λυκείου

Κεφ. 3 Διπλογραφικό σύστημα

Καλές τεχνικές διδασκαλίας



Οικονομικά Α΄ - Λογιστική προσ. ➢ Σε περίπτωση που μία διαφορετική 

ημερολογιακή εγγραφή βρίσκεται σε 

άλλη άσκηση μπορώ να την 

προσθέσω στην άσκηση που θα λύσω 

με τους μαθητές μου

➢ Οι μαθητές γνωρίζουν ότι 

βαθμολογούνται για την ορθή 

συμπλήρωση των λογαριασμών

➢ Ορθή συμπλήρωση λογαριασμών

➢ Όνομα Λογαριασμού

➢ Έτος

➢ Ημερομηνία

➢ Περιγραφή

➢ Ποσό



Παράδειγμα: Οικονομικά Γ΄ Λυκείου

Κεφ. 3 Το Κόστος Παραγωγής

Καλές τεχνικές διδασκαλίας



Οικονομικά Γ΄ - Κόστος Παραγωγής

Εάν υπάρχει ο 
χρόνος 
δημιουργούνται 
ομάδες και 
ζητείται από τους 
μαθητές να 
ζωγραφίσουν 
καθορισμένες 
ενότητες του 
μαθήματος



Παράδειγμα: Οικονομικά Προσ. Α΄ Λυκείου

Κεφ. 4 Σχηματισμός Τιμών

Καλές τεχνικές διδασκαλίας



Οικονομικά Προσ. Α΄ -
Σχηματισμός τιμών

Κατά τη διάρκεια της 
διδασκαλίας του 
μαθήματος, οι μαθητές 
καλούνται να λύσουν και 
την άσκηση



Παράδειγμα: Εμπορικά Β΄ Λυκείου

Κεφ. 5 Βοηθητικές Υπηρεσίες

Καλές τεχνικές διδασκαλίας



Ξεκινάμε με μία μικρή εισαγωγή:



Άσκηση 19 σελίδα 134



Συζήτηση με τους μαθητές για να καταλήξουμε: 

Ο σκοπός της διαφήμισης είναι:

(α) να πληροφορήσει και 

(β) να πείσει τον πελάτη.

(α) να πληροφορήσει 

η διαφήμιση περιορίζεται στο να πληροφορεί τους καταναλωτές για τις 

ιδιότητες, το χρώμα, την ποιότητα, την τιμή, τον τρόπο χρήσης του 

προϊόντος κ.ά. και ο πελάτης αφήνεται μόνος του να αποφασίσει για την 

αγορά του προσφερόμενου προϊόντος.

(β) να πείσει τον πελάτη

η διαφήμιση όχι μόνο πληροφορεί τον πελάτη για τις ιδιότητες ενός 

προϊόντος ή μιας υπηρεσίας, αλλά και προσπαθεί να τον πείσει να 

αγοράσει το συγκεκριμένο αγαθό. Ο τρόπος που χρησιμοποιεί για να 

πείσει τον καταναλωτή είναι ο υπερτονισμός και η υπερβολική 

έμφαση των πλεονεκτημάτων του αγαθού, με στόχο ο καταναλωτής 

να αγοράσει το αγαθό, ανεξάρτητα αν το χρειάζεται ή όχι.
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